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Ceconomy: Profitabilitat erhdht, Marktanteile gewonnen

Die MediaMarktSaturn-Muttergesellschaft Ceconomy setzt ihren positiven
Geschaéftsverlauf fort. Das Unternehmen steigerte nach eigenen Angaben
seine Profitabilitdt deutlich und gewinnt erneut Marktanteile. Alle Wachs-
tumsfelder entwickeln sich weiterhin positiv — angefangen bei Services &
Solutions, Uber Retail Media und die Eigenmarken bis hin zum eigenen
Marketplace. Dr. Kai-Ulrich Deissner, CEO von Ceconomy: ,Zum neunten
Mal in Folge wachsen wir nachhaltig und verbessern unsere Profitabilitat —
ein Beleg, dass unsere Strategie erfolgreich ist und konsequent umgesetzt
wird.“ In Q2 des Geschéftsjahre 2024/25 steigerte Ceconomy den Umsatz
um 1,3 % auf 5,2 Mrd. Euro. Im Halbjahr stieg der Umsatz um 5,9 % auf
12,8 Mrd. Euro. Das bereinigte EBIT stieg auf Quartalssicht im Vergleich
zum Vorjahr um Utber 80 % auf 10 Mio. Euro, im Halbjahr um 14,3 % auf
289 Mio. Euro. Der Online-Umsatz stieg im zweiten Quartal 2024/25 um
7,4 % auf knapp 1,3 Milliarden Euro. Der Online-Anteil am Gesamtumsatz
lag in diesem Zeitraum bei 24,9 %.

expert: UE-Schulungsoffensive fortgesetzt

https://www.ceconomy.de

Nach dem erfolgreichen Start im vergangenen Jahr setzt expert die Schu-
lungsoffensive fur Unterhaltungselektronik-Produkte fort. Vom 19. bis 21.
Mai sowie vom 21. bis 23. Mai haben rund 300 expert-Gesellschafter, -
Marktleiter und -Fachberater die Mdglichkeit, an der dreitdgigen, exklusi-
ven Schulung in Hannover teilzunehmen. Unter dem Motto ,Technik ver-
stehen, Kunden begeistern® vermitteln 13 Top-Partner aus den Bereichen
Unterhaltungselektronik und Dienstleistungen wertvolles Wissen aus erster
Hand. Holger PAppe, Vorstand fur Einkauf und Vertrieb der expert SE, be-
tont: ,Der stetige Ausbau von Wissen und Schulung ist der Schlissel zum
Erfolg. Technologien entwickeln sich rasant weiter und wir miissen mit der
Zeit gehen, um unsere Kunden optimal beraten zu kdnnen.“ Die UE-Schu-
lungsoffensive ermdglicht den Teilnehmern nicht nur fundiertes Fachwis-
sen, sondern auch den direkten Austausch mit den Industriepartnern.

https://www.expert.de
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Ringfoto: Profi Summit auf der Imaging World

Am 11. Oktober 2025 feiert der erste ,PROFI SUMMIT* Premiere auf der
neuen Imaging World in NUrnberg. Unter dem Motto ,Create & Connect"
erwartet dich ein hochwertiges Konferenzprogramm — speziell fir Profis
aus Fotografie, Video und Content Creation. Im Fokus sind Kreativitét,
Kinstliche Intelligenz, Fotorecht & Business. Der Profi Summit ist die Wei-
terentwicklung der bekannten Creative Content Conference — jetzt grof3er,
aktueller und vernetzter denn je. In Kooperation mit ProfiFoto und veran-
staltet von Ringfoto, bringt die Imaging World 2025 die Branche zusam-
men: vom Profi bis zum ambitionierten Creator. Der Profi Summit ist offen
fur Profis und ambitionierte Foto-Enthusiasten. Da die Teilnehmerzahl be-
grenzt ist, sollten sich Interessenten frihzeitig anmelden. Die Teilnahme-
gebuhr fur den Profi Summit betragt im Vorverkauf 100 Euro. Der Eintritt
zur Imaging World Messe ist inklusive.

ECC KoIn: Digitale Touchpoints kaufentscheidend

https://imagingworld.de/summit

Ob im Onlineshop oder im Geschaft — Verbraucher treffen ihre Kaufent-
scheidungen zunehmend auf Basis umfassender Informationen. Laut der
aktuellen Studie ,Click & Buy vs. Brick & Buy — Die Bedeutung von Online-
Informationen fir Kaufentscheidungen und -erlebnisse* von ECC Kdln in
Zusammenarbeit mit 1WorldSync, bleibt Amazon vor einem Onlinekauf die
wichtigste Inspirationsquelle (CE: 59 %, Sport & Freizeit: 54 %, Lebensmit-
tel: 44 %, Beauty & Kosmetik: 40 %). Allerdings beginnt die Customer
Journey auch vor dem stationaren Kauf haufig online: So stol3en beispiels-
weise 44 Prozent der Konsumenten zuvor tber Suchmaschinen auf Pro-
dukte aus dem Bereich Consumer Electronics. In der Beauty- und Kosme-
tikbranche wurden 36 Prozent der Kaufer durch Werbung auf Social Media
auf Produkte aufmerksam, bevor sie diese vor Ort erworben haben.
,Online-Touchpoints gewinnen auch vor dem stationdren Kauf an
Relevanz. Eine enge Verknupfung aller Vertriebskanéle ist unerlasslich,
um den Kund:innen ein stimmiges Einkaufserlebnis zu bieten. Handler, die
Online-Informationen und -Aktivitdten gezielt einsetzen, kénnen Kunden
am Point of Sale besser abholen und fur ihre Marke begeistern,” so
Cassandra Bolz, Senior Projektmanagerin am ECC Kaln.

Der Kreis: Stabiles Ergebnis 2024

https://www.ifhkoeln.de/ecc-koeln

Der Leonberger Systemverbund Der Kreis hat auch 2024 einen erfolgrei-
chen Kurs einschlagen. Die Nachfrage der Endverbraucher fir das Quali-
tatsprodukt Einbaukiche blieb 2024 stabil auf hohem Level. Die Verbund-
gruppe konnte 2024 ihren Gesamtumsatz mit rund 4,58 Mrd. Euro und ei-
nem verminderten Riickgang von -4,95 Prozent auf dem Niveau von 2021
halten und liegt damit nach eigenen Angaben Uber Branchenschnitt. Die

https://www.derkreis.de



https://www.eventim-light.com/de/a/67b6e65fd246670e387ea1a2/e/681b184c69e6d82f91392e24
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Zahl der Mitgliedsh&user erhohte sich auch 2024 in 21 Landern von 3.794
auf 3.913 (plus 119) angeschlossene Betriebe.

gfu+GfK: Markt schwéachelt laut HEMIX in Q1

Der Home Electronic Market Index (HEMIX), das gemeinsame Marktfor-
schungsprojekt der gfu Consumer & Home Electronics GmbH und
GfK/NIQ, zeigt fur das erste Quartal 2025 ein leicht rucklaufiges Gesamt-
ergebnis: Der Umsatz mit Home Electronics-Produkten (HE) im deutschen
Markt belief sich im Zeitraum Januar bis Marz 2025 auf rund 11,15 Milliar-
den Euro und lag damit um 0,8 Prozent unter dem Vorjahresniveau
(Q1/2024: 11,24 Mrd. Euro). Innerhalb des Gesamtmarkts entwickelten
sich die Warengruppen zum Teil sehr unterschiedlich. Mit einem Umsatz
von rund 7,0 Milliarden Euro zeigt sich der Bereich Consumer Electronics
(CE) im ersten Quartal 2025 nahezu parallel zum Gesamtmarkt im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum (-1,2 %). Dabei verlief die Entwicklung in den
drei CE-Segmenten uneinheitlich: Die privat genutzten Telekommunikati-
onsprodukte erzielten mit knapp 3,5 Milliarden Euro ein Umsatzminus von
5,2 Prozent. Die Unterhaltungselektronik legte hingegen leicht zu und er-
reichte 1,8 Milliarden Euro Umsatz, was einem Plus von 1,9 Prozent ent-
spricht. Auch der Markt der privat genutzten IT-Produkte konnte sich positiv
entwickeln und kam auf rund 1,7 Milliarden Euro Umsatz — ein Zuwachs
von 4,5 Prozent gegenlber dem Vorjahr.

Anga Com: Interaktive Event-App verflugbar

https://gfu.de

In drei Wochen wird die Anga Com 2025, die filhrende Kongressmesse flir
Breitband, Medien & Connectivity, vom 3. bis 5. Juni in K&In ihre Tore 0ff-
nen. Zur optimalen Messe- und Kongressvorbereitung ist bereits jetzt die
Anga Com Event-App mit allen Details verfiigbar. Zu den wichtigsten Funk-
tionen zahlen das Aussteller- und Produktverzeichnis, der interaktive Hal-
lenplan, das umfangreiche Kongressprogramm aus Strategie, Technik und
Innovation Stage, eine Ubersicht der zahlreichen Side- und Aussteller-
Events sowie ein Networking-Tool. Die App kann auch offline genutzt
werden; sie ist kostenfrei und ohne Registrierung fur iOS und Android
verfugbar. Auf der Anga Com 2025 werden 500 Aussteller aus 40 Landern
und den Bereichen Breitband, Glasfaser, Connectivity und Mediendistribu-
tion auf Gber 25.000 gm Brutto-Ausstellungsflache prasent sein. Damit ha-
ben sie in den beiden Messehallen mehr Flache als im Vorjahr gebucht.

IFA: May leitet Presse- und Offentlichkeitsarbeit

https://angacom.de

Ab sofort verstarkt Sonja May als neue Director of PR & Corporate Com-
munications das Team der IFA Managementgesellschaft und Gbernimmt

https://www.ifa-berlin.com
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die Leitung der Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Mit mehr als 20 Jahren
PR-Erfahrung — darunter rund sechs Jahre als Head of PR & Corporate
Communications bei Sony Europe — verfligt May Uber eine umfasse Exper-
tise in den Bereichen Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie Unterneh-
menskommunikation. Sie bringt laut IFA ein tiefes Verstandnis fur die spe-
Ziellen Herausforderungen und Chancen der Technologiebranche und ins-
besondere in der Unterhaltungselektronik mit. In ihrer neuen Funktion ver-
antwortet May die strategische Weiterentwicklung der Pressearbeit und die
Positionierung der IFA als weltweit fihrende Leitmesse fir Home &
Consumer Tech. Unter der Leitung von May soll die IFA Managementge-
sellschaft kiinftig die Marktfihrerschaft der IFA-Messe nicht nur technisch,
sondern auch kommunikativ festigen und neue Zielgruppen im B2B- und
B2C-Bereich erschliel3en.
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