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Watches & Wonders: Neue Marken inklusive Audemars Piguet

Die Genfer Uhrenmesse Watches & Wonders wachst weiter. Im Jahr
2026 sollen weitere 11 Marken, darunter Audemars Piguet, als Aussteller
die Veranstaltung bereichern. Vom 14. bis 20. April 2026 sollen dann 66
Marken auf dem Genfer Messegeldnde ihre Neuheiten und Sortimente
zeigen. Dabei sollen die Ausstellung und das Programm in der ,City“ mit
Workshops, Events und Sonderausstellungen miteinander verbunden
werden. Neben AP stoRen auch die Anbieter Behrens, Bianchet, B.R.M
Chronographes, Charles Girardier, Corum, Credor, Favre Leuba, 'Epée
1839, March LA.B und Sinn Spezialuhren zur Liste der Aussteller, die
damit fast alle groRen Namen und aufstrebende Brands der Branche ver-
eint. Mit den neuen Marken wird die Ausstellung in Genf neu gestaltet.

Inhorgenta: ,,Craftsmanship* setzt Handwerk ins Rampenlicht

https://www.watchesandwonders.com

Mit dem Leitthema ,Craftsmanship“ fir die Inhorgenta will die Messe
Mdnchen vom 20. bis 23. Februar 2026 neue Akzente setzen. Als Aus-
druck von Qualitat, Kénnen und gestalterischer Tiefe soll ,,Craftsmanship*
das Handwerk ins Rampenlicht riicken. Von jahrhundertealten Techniken
uber moderne Hightech-Verfahren bis hin zu visiondarem Design — die
Vielfalt an Ausstellern, Themenwelten und Rahmenprogrammen soll die
Exzellenz des Handwerks in all seinen Facetten prasentieren. Stefanie
Mandlein, Exhibition Director der Inhorgenta: ,Gerade in Zeiten von Au-
tomatisierung und Digitalisierung erlebt Handwerk eine neue Wertschat-
zung und gewinnt zunehmend an Relevanz. Mit dem Leitthema
,Craftsmanship‘ schaffen wir eine Buhne fir die Menschen und Fahigkei-
ten, die Schmuck, Uhren und Edelsteine zu dem machen, was sie sind:
Ausdruck von Prazision, Leidenschaft und kulturellem Erbe.“ Vier Tage
lang wird das Messegelande in Minchen zum Schaufenster internationa-
ler Handwerkskunst. In kuratierten Themenwelten — von Goldschmiede-
kunst und Uhrmacherei bis Edelsteinschliff — zeigen Aussteller ihr Kénnen

https://inhorgenta.com/de
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und ihre neuesten Kreationen. Insgesamt werden rund 1.500 Auszubil-
dende und Studierende zum speziell konzipierten Nachwuchsprogramm
erwartet.

De Beers: Weiterbildungs-App rund um natirliche Diamanten

Das Diamanten-Institut der De Beers Group hat eine kostenlose App zur
Unterstlitzung des Handels mit natlirlichen Diamanten gestartet. Das
Weiterbildungs-Programm fir Android- und Apple-Gerate soll Verkaufs-
personal mit Hintergrundwissen und Fakten bei der Verbraucherberatung
unterstitzen. Die App wird zunachst nur fir den US-Markt angeboten und
kann kostenlos auf den jeweiligen Plattformen heruntergeladen werden.
Enthalten sind auch Faktensammlungen, Games, Podcasts, Videos und
Fachhandelsunterstitzung zum Herunterladen. Durch die unterschiedli-
chen Medien soll allen Interessierten die jeweils bevorzugte Lernform
angeboten werden. Laut der Trainingsleiterin des De Beers Group Institu-
te of Diamonds Jodine Bolden wird es mit der wachsenden Preissprei-
zung von naturlichen und synthetischen Diamanten immer wichtiger, dass
der Handel die Endkunden mit klaren und verstandlichen Fakten Uber die
Unterschiede informiert. Eine Verfligbarkeit fur den deutschen Markt wur-
de noch nicht genannt.

Time to Watches: Parallel zur Watches & Wonders in Genf

https://www.debeersgroup.com

Nach einer erfolgreichen Ausgabe 2025 mit 80 Marken und 9.500 Besu-
chern ladt die Time to Watches zur Anmeldung fiir 2026 ein. Die Messe
findet im kommenden Jahr erneut parallel zur Watches & Wonders in
Genf in der Villa Sarasin statt und richtet sich vom 14. bis zum 19. April
an Fachpublikum, Sammler, Medienvertreter und Uhrenliebhaber aus
aller Welt. Die Ausstellung positioniert sich als Treffpunkt fur aktuelle
Trends, kreative Konzepte und offene Begegnungen. Die Messe versteht
sich nicht nur als Business-Plattform, sondern als Erlebnisformat. Im Zu-
ge der gestarteten Aussteller-Registrierung hat die Messe auch ein neues
Visual mit dem Slogan ,Let's think out of the box!“ prasentiert.

Fairtrade: 10 Jahre Fairtrade Gold in Deutschland

https://www.timetowatches.com

Fairtrade Deutschland kann im Jahresbericht 2024/2025 Wachstum ver-
melden. Der Umsatz mit Fairtrade-Produkten in Deutschland ist 2024 um
13 % auf 2,9 Mrd. Euro gestiegen und erreichte damit einen neuen Re-
kord. Positive Entwicklung gab es vor allem bei Kaffee, Bananen, Kakao
und Rosen. Das Fairtrade Gold bleibt jedoch auf einem verhaltnismaRig
niedrigen Niveau. Der Umsatz mit Fairtrade Gold stieg laut Bericht in
Deutschland zwar im vergangenen Jahr 2024 — nicht zuletzt Goldpreisbe-

https://lwww.fairtrade.net
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dingt —um 7,2 % auf 557.964 Euro, mit 8 Kilogramm ging die nachgefrag-
te Menge jedoch um-35,3 % gegeniber dem Vorjahr zuriick. Der Markt
nimmt es also nur begrenzt an. Trotzdem feiert Fairtrade in diesem Jahr
10 Jahre Fairtrade-Gold-Standard in Deutschland und wartet auf den
Durchbruch.

Trend & Order: Messe-Ableger der Inova in Duisseldorf

Im Boston Club Disseldorf prasentieren sich Mitte Oktober Gber 50 fach-
handelsorientierte Marken auf der Trend & Order. Die Messe ist ein Able-
ger der Herbstmesse Inova Collection und will einen optimalen Rahmen
fur den Austausch zwischen Industrie und Handel bieten. Vom 11. bis 12.
Oktober 2025 sind unter anderem Adolf Heinz, Aristo Vollmer, BEDRA,
Buelling Germany, Carl Schaefer, DiamondGroup, NXT LVL Brands, Emil
Weis Opals, Hesse, Rudolf Flume Technik und Varell mit als Aussteller
der Fachbesucherveranstaltung mit dabei. Der Eintritt ist kostenfrei,
ebenso wie das Lunchbuffet. Die Messe fiir die Orderrunde zum Jahres-
ende hat nun erstmals auch eine eigene Website.

Vicenzaoro: Erfolgreicher Auftakt fiir ,,German Get-Together*

https://trend-order.de

Mit guter Laune und angeregten Gesprachen feierte das ,German Get-
Together” wahrend der Vicenzaoro einen gelungenen Auftakt. Erstmals
trafen sich auf Einladung von Messegesellschaft und der GZ Gold-
schmiede Zeitung mit Unterstutzung des Handelsverband Juweliere (BVJ)
deutsche Fachbesucher und Aussteller am Messesamstag zu dem neuen
Highlight. Die Vicenzaoro September verzeichnete laut dem Veranstalter
Italian Exhibition Group (IEG) im Vergleich zum Vorjahr insgesamt ein
Plus von 3 % bei den Besucherzahlen. Bei den externen Besuchern sind
Frankreich, Spanien und Deutschland die starksten Lander der insgesamt
130 Besucher-Nationen. Mehr als 1.200 Aussteller aus 30 Landern, da-
runter 60 % italienische Unternehmen, prasentierten in Vicenza das ge-
samte Spektrum der Schmuck- und Uhrenbranche von Edelsteinen Uber
Maschinen bis hin zu fertigen Kollektionen. Neben dem internationalen
Business- und Ordergeschaft setzte die Messe erneut auf Weiterbildung
und Networking. Das Rahmenprogramm, wie das ,German Get-
Together®, aber auch Fachvortrage und Diskussionen spielen hierbei eine
wesentliche Rolle. Die Januar-Ausgabe der Vicenzaoro findet vom 16. bis
20.01.2026 statt.

Signet Jewelers: Umsatzzuwachs dank Eigenmarken

https://www.vicenzaoro.com

Der US-Filialist Signet Jewelers, nach eigenen Angaben weltweit fiihren-
der Handler fur Diamant-Schmuck, meldet vor allem aufgrund der Forcie-

https://www.signetjewelers.com
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rung der Eigenmarken wachsende Quartalsumsatze. In der abgelaufenen
Periode bis zum 2. August 2025 stieg der Umsatz im Vorjahresvergleich
um 3 % oder 44,1 Mio. US-Dollar auf einen Quartalsumsatz von 1,5 Mrd.
Dollar. Auf vergleichbarer Flache stieg der Umsatz im 2. Quartal des Ge-
schaftsjahres trotz verhaltener US-Wirtschaftszahlen um 2 %. Das opera-
tive Ergebnis stieg im Quartal ebenfalls deutlich. In der Folge hat das Un-
ternehmen die Umsatz- und Gewinnerwartungen angehoben und rechnet
trotz indischer Zollrate und Russlandembargo mit positiver Entwicklung in
der Saison.

Bijou Brigitte: Modeschmuck auf Vorjahresniveau

Nach vorlaufigen Zahlen erzielte der Modeschmuck-Filialist Bijou Brigitte
in den ersten sechs Monaten des Geschaftsjahres 2025 einen Umsatz
von 154,8 Mio. Euro nach 151,5 Mio. Euro im Vorjahreszeitraum. Der
Umsatz in Deutschland lag mit 79,0 Mio. Euro nur leicht unter dem Vor-
jahresniveau von 79,2 Mio. Euro (- 0,3 %). Die Umsatze im ersten Halb-
jahr 2025 entwickelten sich, abgesehen vom Segment Deutschland, in
allen Segmenten des Konzerns trotz der schwierigen Marktbedingungen
positiv. Das Konzernergebnis vor Ertragsteuern betrug im ersten Halbjahr
6,5 Mio. Euro. Damit konnte der Konzern trotz Kostensteigerungen ein
Vorsteuerergebnis auf Vorjahresniveau realisieren. Das Konzernergebnis
nach Ertragsteuern lag mit 3,9 Mio. Euro um 9,9 % Uber dem entspre-
chenden Vorjahreswert. Zum 30. Juni 2025 umfasste das Standortnetz
905 Filialen (31. Dezember 2024: 913). Im ersten Halbjahr wurden 11
Filialen eroffnet und 19 Filialen geschlossen. Die SchlieSungen erfolgten
hauptsachlich in Frankreich, Saudi-Arabien und Deutschland.

EHI: Temu und Shein auf dem Vormarsch

https://www.bijou-brigitte.com

Laut einer Studie ,E-Commerce-Markt Deutschland 2025“ von EHI und
ECDB konnten die 1.000 umsatzstarksten B2C-Onlineshops im Ge-
schaftsjahr 2024 ihren Netto-E-Commerce-Umsatz um 3,8 % auf 80,4
Mrd. Euro steigern. Fur das laufende Jahr wird bei den Umsatzen der
Top-1.000-Onlineshops ein nominales Wachstum von 5,3 % erwartet. Die
Top 10 vereinen dabei 38,8 % Marktanteil auf sich, die Top 100 generie-
ren 70,7 % des Gesamtumsatzes der Top 1.000. amazon.de (15,0 Mrd.
Euro), otto.de (4,4 Mrd. Euro) und zalando.de (2,6 Mrd. Euro) fihren das
Ranking weiterhin an. Der aufstrebende internationale Anbieter shein.com
(1,1 Mrd. Euro) steigt erstmals in die Top 10 auf und belegt Platz 7. Bei
den Marktplatzen behaupten amazon.de, ebay.de und otto.de ihre Spit-
zenpositionen. Den starksten Sprung verzeichnet jedoch temu.com, das
sich mit einem GMV (Bruttohandelsvolumen) von 3,4 Mrd. Euro neu in die
Top 5 schiebt und ein Wachstum von 285 % erzielt.

https://www.ehi.org
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Batteriericknahme: Kampagne liefert Entsorgungskosten

Im Zuge der Umsetzung der europaischen Batterieverordnung sollen die
Verbraucher kiinftig Gber die Entsorgungskosten von Batterien informiert
werden. Zusatzlich dazu sollen die generellen Informationen zur Batterie-
ricknahme im Handel sichtbarer werden. So sieht es das Batteriedurch-
flihrungsgesetz vor, das im Herbst verabschiedet werden soll. Beide In-
formationen sollen kinftig einheitlich und gut sichtbar im Einzelhandel
platziert werden. Dabei setzt die Branche laut Handelsverband Deutsch-
land (HDE) auf entsprechende Plakate, Flyer und Aufkleber. Mit den Ma-
terialien, die von dem Infoportal fir die Batterieriicknahme ,Batterie zu-
rick”, gestaltet wurden, kénnen die Handelsunternehmen ihre Informati-
onspflichten umfangreich erflllen. Fur Unternehmen ist durch Verweis auf
die Seite ein unbirokratischer und praxisnaher Umsetzungsweg sicher-
gestellt.

LG Frankfurt: Unzulassige Werbung fiir Apple Watch

https://lwww.batterie-zurueck.de

.Greenwashing“, also unzulassige Aussagen Uber Umwelteigenschaften,
landen immer haufiger vor Gericht. Der Apple-Konzern hat sein Produkt
Apple Watch im Internet unter anderem wie folgt angeboten: ,Die Apple
Watch ist unser erstes CO2-neutrales Produkt. Gegen diese Werbung
hat die Deutsche Umwelthilfe e.V. vor dem Landgericht Frankfurt am
Main geklagt. Die fur Wettbewerbssachen zustandige 6. Kammer fur
Handelssachen hat entschieden, dass Apple diese Art der Werbung zu
unterlassen hat. Sie sei irrefihrend und verstol’e gegen das Wettbe-
werbsrecht (§ 5 Abs. 1 des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb,
UWG). Verbraucher wirden davon ausgehen, dass bei der beworbenen
Apple Watch eine CO2-Kompensation bis etwa in das Jahr 2050 gesi-
chert sei. Das Urteil (Aktenzeichen 3-06 O 8/24) ist nicht rechtskraftig. Es
kann mit der Berufung zum Oberlandesgericht Frankfurt am Main ange-
fochten werden.

Destatis: Einzelhandelsumsatz real weiter gesunken

https://ordentliche-
gerichtsbarkeit.hessen.de

Der Umsatz der Einzelhandelsunternehmen in Deutschland ist nach vor-
laufigen Ergebnissen des Statistischen Bundesamtes (Destatis) im Au-
gust 2025 gegenuber Juli 2025 kalender- und saisonbereinigt real (preis-
bereinigt) um 0,2 % gesunken und nominal (nicht preisbereinigt) um
0,1 % gestiegen. Im Vergleich zum Vorjahresmonat August 2024 stieg
der Umsatz real um 1,8 % und nominal um 3,2 %. Im Juli 2025 verzeich-
nete der Einzelhandelsumsatz gegeniiber Juni 2025 nach Revision der
vorlaufigen Ergebnisse einen Rickgang von real 0,5 % (vorlaufiger Wert:
-1,5 %) und nominal 0,1 % (vorlaufiger Wert: -1,0 %). Im Einzelhandel mit

https://lwww.destatis.de
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Nicht-Lebensmitteln sank der kalender- und saisonbereinigte Umsatz im
August 2025 gegenltber dem Vormonat real um 1,0 % und nominal um
1,3 %. Im Vergleich zum Vorjahresmonat August 2024 wuchsen die Um-
satze real um 3,2 % und nominal um 3,8 %. Im Internet- und Versand-
handel verzeichnete der Umsatz im August 2025 gegenliber dem Vormo-
nat ein Umsatzminus von real 2,0 % und nominal 2,2 %. Im Vergleich
zum Vorjahresmonat August 2024 wuchs der Umsatz im Internet- und
Versandhandel real um 7,4 % und nominal 7,8 %.

Konsumbarometer: Schlechtere Verbraucherstimmung

Die Verbraucherstimmung in Deutschland triibte sich im September spiir-
bar ein. Wie aus dem Konsumbarometer des Handelsverbandes Deutsch-
land (HDE) hervorgeht, geht der Index zum ersten Mal seit Beginn des
Jahres zurick. Nach der Sommerpause sind die Erwartungen der Ver-
braucher fiir das restliche Jahr gedampft. Eine Erholung des privaten
Konsums ist nicht in Sicht. Der fir den Einzelhandel wichtige Teilindikator
der Anschaffungsneigung bleibt nahezu unverandert. Die Konsumzurick-
haltung halt an. Gleichzeitig planen die Verbraucher, weniger zu sparen.
Ihre Sparneigung verringert sich im Vormonatsvergleich. Dass die Ver-
braucher zwar weniger sparen, aber nicht mehr konsumieren wollen, ist
auf ihre von Pessimismus gepragten Einkommenserwartungen fir die
kommenden Monate zurtickzuflhren. Der Blick auf die erwartete Entwick-
lung des eigenen Einkommens tribt sich ein, was klinftige Konsumaktivi-
taten ausbremst.

Verbraucherzentrale: Verbraucherschutz durch EU Data Act

https://leinzelhandel.de/konsumbarometer

Die Speicherung und Weitergabe von Daten unter anderem durch Fit-
nesstrackern und Smartwatches sehen die Verbraucherschitzer unver-
andert kritisch. Viele Menschen nutzen heutzutage vernetzte digitale Ge-
rate: ob Fithessarmbander, smarte Haushaltsgerate oder vernetzte Autos.
Bislang haben laut der Verbraucherzentrale (vz) NRW vor allem die Her-
steller die Hoheit Uber die dabei anfallenden Daten. Mit dem Data Act
schaffe die EU neue Datenzugangsrechte, um diese ,Datenschatze“ auf-
zubrechen. Das konne auch Verbrauchern zugutekommen. Die wesentli-
chen Neuerungen gelten seit dem 12. September. Christine Steffen, Ju-
ristin und Expertin fur Digitales und Datenschutz bei der Verbraucherzent-
rale NRW: ,Daten, die beim Nutzen von smarten Geraten entstehen, sol-
len auch fir andere nutzbar sein, auch fir Verbraucher:innen. Das heif3t:
Ob bei der Smartwatch, dem vernetzten Kiihlschrank oder bei Connected
Cars — Hersteller haben keinen Monopolzugriff mehr auf die Daten, son-
dern mussen diese mit den Nutzer:innen teilen, die sie wiederum an
Drittanbieter weitergeben konnen. Das macht Verbraucher:innen unab-
hangiger von einzelnen Anbietern und soll den Wettbewerb fordern.”

https://www.verbraucherzentrale.nrw
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Kunden sollen beispielsweise von Smartwatches gespeicherte Daten
nicht nur dem Hersteller, sondern auch einer freien Werkstatt ihrer Wahl
geben kénnen.

ECC Koln: Wearables zunehmend Gesundheits-Thema

Laut dem aktuellen Trend Check Handel Vol. 14 des ECC Koln gewinnen
digitale Gesundheitsangebote und der Onlinekauf von Gesundheitspro-
dukten an Bedeutung. Digitale Gesundheitsldsungen wie Apps und
Wearables etablieren sich im Alltag. Diese werden von knapp der Halfte
jener Befragten, die digitale Gesundheitsangebote schon in Gebrauch
haben, fir Pravention und Fitness (47 %) oder auch fiur die Bereiche Er-
nahrung und Lebensstil (45 %) genutzt. Der Nutzungsgrad in anderen
Bereichen ist deutlich niedriger, etwa bei allgemeinen Arztkontakten
(28 %), Medikamentenmanagement (22 %) oder bei psychischer Ge-
sundheit (17 %). Jedoch sagen 43 %, dass sie bei der Vielzahl der digita-
len Gesundheitsangebote den Uberblick verlieren. Smartwatches und
Wearables werden damit zunehmend zum Gesundheits-Thema.
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