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Es gibt gute Grlnde, warum Geschafte leer stehen /
Verglichen mit anderen Stadten steht Marburg aber gut da

VON PATRICK ROBINSON
MARBURG. Bei einem Spazier-
gang durch die Oberstadt
springen sie ins Auge. Einzel-
ne Ladenfldachen, die Schau-
fensterleer oder mit Papier zu-
geklebt, die teilweise tber
Jahre leer stehen. Hat die
Oberstadt ein Leerstands-
problem? Patrick Peckmann
vom Einzelhandelsverband
(EHV) Hessen-Nord sieht das
nicht so. ,Es sticht heraus, wie
wenig Leerstand wir haben”,
sagt der Jurist. Marburg sei in
einer guten Lage, die Leer-
standsquote in der Oberstadt
sei sehr niedrig. Aber, und das
sagt Peckmann auch, es gebe
Ausnahmen, beispielsweise
die leer stehende Ladenflache
von ,Kessler Weine und Ta-
bak” in der Marktgasse.
Eigentlich in einem Prestige-
Bereich, wie Peckmann es
nennt, steht das Geschaft
schon jahrelang leer.

Vermittlung
oftmals schwer

Der Jurist will nicht verallge-
meinern, Tendenzen kann er
trotzdem bei den Griinden fiir
den Leerstand sehen. ,Es gibt
kaum eine Gewerbeimmobi-
lie, in die nicht investiert wer-
den muss”, so Peckmann. Bei-
spielsweise seien Investitio-
nen in den Brandschutz kost-
spielig. ,Wir kommen aus
einer Zeit, in der man als Ver-
mieter relativ wenig investie-
ren musste”, sagt Peckmann.
»Da zieren sich oft die Eigen-
tiimer. " Vermieter hielten sich
aufgrund hoher Investitions-
kosten und gleichzeitig nied-
riger Mieten eher zurlck.
2019 lag der Spitzen-Miet-
preis bei 27 Euro pro Quadrat-
meter. Wie der Immobilien-
verband Mitte bestdtigte, lie-
ge der Mietpreis heute zwi-
schen 15 und 22 Euro pro
Quadratmeter.

Aber nicht nur der Investi-
tionsstau seiein Problem. ,Die
Immobilien, die schwer zu
vermitteln sind, sind meist die,
bei denen die Vermieter nicht
in Marburg leben.” Erfah-

rungsgemal kann der Jurist
sagen: ,Esist schwierig, einen
verldsslichen Ansprechpart-
ner zu finden.” Erschwerend
komme hinzu, dass die Mar-
burger Oberstadt nicht fur je-
des Gewerbe geeignet sei.
+Wir reden in der Oberstadt
oft iber Denkmalschutz und
kleine, verwinkelte Ladenfla-
chen”, sagt Peckmann. Ein
Umbau der Raume, um an
einen speziellen Bedarf ange-
passt zu werden, sei daher
schwierig und aufwendig.

Leerstand als
Demografie-Problem

Interessensvertreter der Stadt
und Gewerbe im Quartier tei-
len Peckmanns Einschatzung.
Uber die Jahre bildete sich ein
Netzwerk aus Quartiersma-
nagement, Stadtmarketing
und Gewerbe- wie Blrgerver-
banden. Man kennt sich, geht
Probleme gemeinsam an,
unter anderem den Leerstand.
Den Akteuren des Netzwerks
ist der, wenn auch geringe,
Leerstand ein Dorn im Auge.
Von den acht leer stehenden
Geschaftsflachen seien vier
aufgrund notwendiger Sanie-
rungen nicht vermittelbar. Die
Ladenfldachen, die aufgrund
von Umzigen oder bereits
laufenden Sanierungen frei
stehen, zdhle man nicht als
Leerstand.

Gezielte
Wirtschaftsforderung

Jan-Bernd Rollmann, Ge-
schéaftsfiihrer vom Marburger
Stadtmarketing, kontaktierte
viele Inhaber von leer stehen-
den Laden. Diese Geschafte
waren oftmals kleine, inha-
bergefiihrte Laden. In vielen
Féallen seien die Inhaber
schlichtweg zu alt oder im
schlimmsten Fall verstorben,
um den Laden weiter zu fiih-
ren und sich um eine kostenin-
tensive Sanierung zu kum-
mern. Auch die Ubergabe an
die neue Generation habe
nicht in allen Fallen funktio-
niert. Man befinde sich mit
den derzeitigen Eigentiimern

im Gesprach, zu Sanierungen
zwingen konne man sie aller-
dings nicht, sagt Roéllmann.
Dennoch gebe es Moglichkei-
ten, Leerstand in der Ober-
stadt zu verhindern.

Eine dieser Moglichkeiten
sind Forderprogramme fir
neue Geschaéftsideen in der
Ober- und Innenstadt von
Marburg. ,Wir helfen den
Leuten, wenn die Zeit am
schwersten ist”, sagt Roll-
mann. Besonders zu Anfang
sei eine Neugrindung
schwierig.

Viele Vermie-
ter wollten bis
vor Kurzem
Mietvertrage
mit einer Lauf-
zeit von funf bis
zehn Jahren.
Laufe das Ge-
schaft dann
nicht so, wie es
sich der Einzel-
handler vorstel-
le, konne die
lange Laufzeit
eine schwere fi-
nanzielle Belas-
tung sein, so
Rollmann: ,Na-
tirlich kostet es
Geld, einen La-
den aufzuma-
chen. Doch
wenn es nicht
klappt, sollte
niemand von
den Kosten in den Ruin getrie-
ben werden.” Bezuschusst
werden unter anderem ein
Teil der Ladenmiete fiir einen
begrenzten Zeitraum sowie
Kosten fiir Renovierung oder
Ausstattung. AuBerdem gibt
es Hilfe beim Marketing.

Rieke Bronkowski ist eine
Profiteurin der Forderpro-
gramme. Seit September 2024
betreibt sie das Upcycling-
Geschaft ,Fabrike" in der Au-
gustinergasse. ,Das Kontin-
gent war letztes Jahr schon
ausgeschopft, von Januar bis
Juli erhalte ich jetzt die Forde-
rung”, sagt Bronkowski. Die
Anfangszeit hat sie trotzdem
gut uberstanden. ,Ich freue
mich, dass es so gut anlief”,
sagt sie.
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Der Wein- und Ta-
bakladen steht schon
seit Jahren leer. Auch
die Ladenflache des
»Unikat" am unteren
Steinweg und die des
Café Cappuccino
stehen leer.
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